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研究背景
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甚麼是美⻝之都？

⼀ 般 界 定

指擁有出眾美⻝的城市，⽽近年亦是作為聯合國
教科⽂組織創意城市網絡美⻝範疇中的城市稱號

⾹港作為美⻝之都是約定俗成的說法，並不時會
以「國際」或「亞洲」美⻝之都的字眼交替使⽤

研究背景
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本港作為美⻝之都的現況
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研究背景

美⻝⽂化

科技創新

旅遊體驗

⼈才培育

⽂化承傳

⻝品安全

多家餐廳⼊選亞洲50最佳餐廳和⽶
芝蓮指南2024

推出「⾹港夜繽紛」，包括全新的廟街夜
市，提供本地及多國特⾊美⻝，並向遊
客派發餐飲消費券⿎勵品嚐本地美⻝。

⾹港的職業專才教育（VPET）培育餐飲及相關⾏
業⼈才，如中華廚藝學院及國際廚藝學院。職訓
局提供多項資歷認證和專業課程，包括「⼀試兩
證」計劃，幫助學員拓展職業出路。

本港檢測及認證業提供全⾯的服務，保障整
個⻝物供應鏈的質素與安全。知名⻝品等獲
得「⾹港名牌」及「⾹港Q嘜優質產品」認
證，彰顯其信⼼保證。

例如，機械⼈餐廳燧記廚房能以機器
⼈取放⻝材、炒菜及出菜等，展現了
科技在餐飲業中的應⽤。

2014年，港式奶茶被列為⾹港的⾮物質⽂化
遺產之⼀，每年亦舉辦「⾦茶王國際⼤賽」，
積極推動港式奶茶⽂化的傳承和創新。然⾏
業⼈⼿萎縮，很多年輕⼈不願⼊⾏，⾹港仍
⾯臨傳統⼿藝傳承的挑戰。

積極舉辦⾹港美⻝⽂化體驗 推動⾮遺與承傳技藝的挑戰

本地的廚藝學院培育出優秀的廚藝
⼈才

⻝品安全為美⻝之都地位的基⽯不斷導⼊科技元素提升餐飲業的
創新能⼒

舉辦國際名廚訪港團和製作《⾹港
之味》節⽬
《⽼港滋味》⼀書奪得「最佳廚藝
歷史圖書⼤獎」
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亞洲地區積極發展美⻝，提升城市吸引⼒
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研究背景

新加坡
⼩販⽂化在2020年成功申請加⼊聯合國教科⽂組織「⾮物質⽂化遺產」，成為該
國第⼆個世界遺產，也提出「⼩販中⼼轉型計劃」
為企業提供有時限性的津貼計劃，⿎勵更多採納⾃動化廚房及⾃助洗碗機等科技

河內市重點發展夜間美⻝街、烹飪⼯藝村，開發美⻝旅遊地圖
編製《越南1000道典型菜品合集》，將資料庫轉成越南美⻝線上地圖及越南美⻝
線上博物館

越南

泰國

⾺來西亞

推廣「泰國隱藏版美⻝」，提升對旅客對泰國美⻝的認識
舉辦過盛⼤的美⻝餐⾞遊⾏，吸引逾200多輛美⻝⾞參與，配合美⻝餐⾞嘉年
華、美⻝餐⾞展覽、⼩型⾳樂會、⼤胃王⽐賽等

累計有228種⻝品已被列⼊為該國的國家美⻝遺產
與鄰近地區合作，在國外舉⾏美⻝宣傳的活動
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中國
內地

6個中國城市獲得聯合國「世界美⻝之都」的稱號
將成都打造為川菜⽂化承傳創新基地，包括加強⽼字號品牌的傳承及創新，以及
開展川菜⾮遺傳承⼈搶救性保護⼯程等

2017年成為創意城市網絡美⻝之都
最近發布《澳⾨特別⾏政區經濟適度多元發展規劃（2024-2028年）》中，明確
推動「旅遊＋美⻝」的融合發展，提⾼美⻝之都的吸引⼒

澳⾨

⽇本
成⽴「⻝⽂化室」，專責推廣⽇本飲⻝⽂化
挑選外國⼈擔任宣傳⼤使，向海外推廣⽇本⻝材及飲⻝⽂化
2024年：觀光廳⽀援開發讓旅客接觸當地飲⻝⽂化的旅遊計劃

亞洲地區積極發展美⻝，提升城市吸引⼒
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研究背景

韓國
成⽴韓國⻝品振興機構（Korean Food Promotion Institute），作為專責組織向世界推廣
傳統美⻝，贊助美⻝專欄、與國際媒體合作拍攝電視特集及出版韓國當地的美⻝地圖
「醃製泡菜⽂化」在2013年列⼊聯合國的⾮物質⽂化遺產名錄
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美⻝
旅遊

全球美⻝旅遊市場
預計在2032年達到                               

美⻝之都的經濟價值，以及美⻝旅遊的機遇
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研究背景

35,151億美元

2023年
從事餐飲業膳⻝服務業

22萬⼈

2023年
本港⻝肆數⽬

17,000

2024年第⼀季
本港⻝肆的總收益282 億元按年上升

2.3%

佔本地就業⼈⼝
(不包括外籍家庭
傭⼯)約7%
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挑戰

配套發展不⾜
（如塑造體驗）

⾏業⽋⾰新 租⾦、⻝材成本漲升
⼈⼒緊缺

周邊地區
競爭激烈

本港美⻝之都⽬前⾯對不少挑戰
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研究背景
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研究問題和⽅法



1

2

Youth I.D.E.A.S.10

本港作為美⻝之都的優勢，⾯對的限制及出路，
以及相關政策⽀援

⻘年對本地美⻝的觀感，對美⻝之都及⻝物⾏業的看法

研究問題 研究問題和⽅法

年輕從業員塑造美⻝之都的親⾝經驗，以及對相關發展的意⾒

3

如何進⼀步鞏固「⾹港美⻝之都」享譽，重點包括：



⻘年個案訪問

13名24⾄39歲
從事⻝物⼯作的從業員

專家和學者訪問

6名熟悉是項研究議題
的專家及學者

(2024年3月7日至20日) (2024年3月1日至4月10日)

實地問卷調查

共520名
18⾄34歲
⾹港⻘年

(2024年4月11日至22日)

研究⽅法 研究問題和⽅法

Youth I.D.E.A.S.11
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研究結果
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對本港美⻝的觀感

研究結果
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最能代表⾹港的是菠蘿油及奶茶，⽽要加
上變化的話，可能是放上菠蘿油的碟有些
不同，或者把奶茶變為冰鎮奶茶...

個案3

本地美⻝的觀感

14

研究結果

請講出⼀樣你認為最能代表⾹港嘅美⻝？(不讀選項)
N=520 *

16.5%蛋撻

15.2%菠蘿包(油)

13.5%雞蛋仔

11.5%奶茶

8.8%燒賣

6.0%(咖喱)⿂蛋

受訪⻘年認為⾸三項最能代表⾹港的美⻝分別為「蛋撻」、「菠蘿包(油)」及「雞蛋仔」。

再推雞蛋仔、燒賣是不⾏。我覺得要推⾹港
的粵菜，讓⼈看⾒⼀些⾼質的東西去推廣，
像是對⽐東南亞，或者亞洲其他地⽅，⼤家

來⾹港吃東西是看到分別...
個案4

* 圖表只列出所佔⽐率5%以上的選項。
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研究結果

整體嚟講，你認為本港美⻝有幾吸引？
N=520 | S.D.=1.472

6.67
平均分

0 10

本地美⻝的觀感

⻘年對本港美⻝的觀感不差，認為本港美⻝吸引的平均分為6.67分，⾼於5分⼀般⽔平。
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對美⻝之都的
看法

研究結果
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⾮常唔認同
0.6%

幾認同
64.8%

非常認同
21.0%

幾唔認同
10.8%

唔知／難講
2.9%
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研究結果

你有幾認同⾹港係⼀個美⻝之都？

85.8%

11.3%

對美⻝之都的看法

⼋成六受訪⻘年認同⾹港是⼀個美⻝之都。

N=520
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你認為本港有邊⼀啲作為美⻝之都嘅優勢？（讀選項1-8，最多選3項）
N=520

18

研究結果

多元飲⻝⽂
化（如街頭
⼩⻝、茶餐
廳、⾼級⻝
店）

⻝物品質 ⻝物安全 國際化餐
飲

創新能⼒ ⻝材豐富 薈萃中華
地區飲⻝
⽂化

⾏業⼈才
充⾜

67.5%

35.0% 34.4%
26.9% 24.8%

17.9% 16.0%

5.2%
1.2%

唔知∕難
講

⾹港有環球美⻝，⼜有很多內地名牌餐飲來港，
可以說百花⿑放。各⽅美⻝集中在⾹港，遊客來
到⾹港可各取所需，⻝泰國菜不⽤特地⾶去泰
國，來這地⽅可以全都⻝到，這是我們的優勢。

許偉堅先⽣∕⾹港⻝品委員會主席

⾹港的優勢是只要你開OpenRice，想吃什
麼都有，即使是巴基斯坦菜都有，多元化

是我們的⼀個優勢。

個案8

對美⻝之都的看法

最多受訪⻘年認為「多元飲⻝⽂化」是⾹港美⻝之都的優勢。
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研究結果

⻝物價錢
偏⾼

⻝店質素
參差

服務體驗
⽋佳

⻝物選擇
有限

⻝物標準
化（如中
央廚房）

對傳統飲
⻝⽂化嘅
保育不⾜

宣傳策略
遜⾊

⻝物⽋缺
特⾊

68.5%

41.9%

23.7% 21.3% 20.2%
14.8% 14.4% 13.5%

0.2%

唔知∕難
講

你認為本港作為美⻝之都有邊⼀啲不⾜？（讀選項1-8，最多選3項）
N=520

內地不少餐廳可以⽤電話下單，快捷許
多，還不時有⼈⾛出來跳舞，在餐廳裡跟

⼈互動、交流，⾹港做不到。
個案9

對美⻝之都的看法

近七成受訪⻘年認為⾹港的⻝物價格偏⾼，有個案指出本港消費的「性價⽐」⽐不上內
地，並反映具質素的體驗相當重要。

⾹港⻝肆，價格定位⽐較⾼，性價
⽐不及內地，從⽽削弱競爭⼒。

個案3
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最多受訪⻘年認為「租⾦昂貴」是⽬前⾯對的最⼤挑戰，另⻘年個案指出其他挑戰如
消費模式轉變及服務⼈⼿不⾜等。

0.6%

沒有挑戰

20

研究結果

租⾦昂貴 ⻝材成本
⾼

周邊地區
競爭

消費模式
轉變

⼈⼿不⾜ ⾏業缺乏
⾰新

傳統⻝物
技藝趨式
微

宣傳策略
遜⾊

64.0%

47.3%
39.0%

29.6%
25.8%

13.5% 12.1% 10.8%

對美⻝之都的看法

現時很難請員⼯，⼈⼿不夠。
⻝客光顧餐廳要侍應招待，若餐廳的服務

不好，真的很難做。

疫情過後，⼤家開始習慣於家中煮
⻝，認為家中煮⻝⽐較經濟實惠，不

⽤到酒樓進⻝貴價菜式。
個案7

個案13

你認為本港作為美⻝之都⾯對嘅最⼤挑戰係咩？
（讀選項1-9，最多選3項） N=520



Youth I.D.E.A.S.21

研究結果對美⻝之都的看法

本港要建設美⻝之都，你認為以下嘅⽅⾯有幾重要？？ N=520

4.87 （N=541）

非常重要 頗重要 不太重要 完全不重要 唔知／難講

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

食物質素

食物安全

服務質素

宣傳策略

推廣傳統飲食文化

行業人才培育

食肆環境

創新及創意

96.7%*

91.7%*

96.5%*

85.8%*

85.6%*

85.0%*

84.8%*

83.7%*

* 數字為⾮常重要及頗重要相加所得。

在建設美⻝之都上，最多受訪者認為「⻝物質素」、「⻝物安全」及「服務質素」最重要。
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本港具發展
潛⼒的領域

研究結果
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研究結果本港具發展潛⼒的領域

4.87 （N=541）

非常同意 頗同意 不太同意 完全不同意 唔知／難講

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

食品安全

美食旅遊

高級餐飲（如fine dining）

食品科技

智慧餐飲

91.0%*

70.4%*

86.0%*

69.4%*

69.0%*

你有幾同意以下係⾹港有潛⼒發展嘅範疇？ N=520

本港最具發展潛⼒的領域，依次為「⻝品安全」、「美⻝旅遊」及「⾼級餐飲」。

* 數字為⾮常同意及頗同意相加所得。
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研究結果本港具發展潛⼒的領域

美⻝旅遊是⾹港有潛⼒發展的範疇，可把握新興趨勢的機遇。

例如圍村盆菜可以是⼀個景點，政府可⿎勵在林
村、⼤圍等新界地⽅做盆菜⽣意，吸引遊客，因本
⾝的環境已經是打卡的地⽅。或者開放古蹟，在這
些⽂物建築裡可做些飲⻝或café，亦可活化。

個案4

透過更多旅遊帶動⻝物⾏業，⼈們覺得來⾹
港旅遊是有新玩意，如體驗旅遊，將美⻝與
旅遊結合，或是結合⾼質的消閒、運動與養

⽣作賣點，這可能是⼀個吸引。
⽅麗影博⼠∕⻝品創新科技與安全中⼼項⽬總監

⾹港的⽂化旅遊與美⻝密不可分，現在我們
更注重深度遊。⾹港的⼀些飲⻝⽂化與傳統
緊密相連，這正是我們的優勢所在。

⿈家和先⽣∕⾹港餐飲聯業協會會⻑
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體驗型消費是由客⼈購買商品前已經開
始。以⽤餐為例，譬如於內地⽤餐前我
能夠於⼿機內的應⽤程式搜尋餐廳後，
⽴即預訂。...內地有不少平台提供不同
的餐廳折扣及個性化服務。這些都是我
作為客⼈未開始到餐廳進⻝前有的體
驗。⾹港餐廳的服務及體驗，較多只能
夠提供餐品掃⼆維碼下單，整個流程內

地與⾹港的差異明顯。

25

研究結果本港具發展潛⼒的領域

本港需強化體驗的塑造，提供個性化服務。

陸定光教授∕法國⾥昂商學院市場營銷學教授、
歐亞品牌管理中⼼主任

個案10

美⻝就是⽂化，⽽⽂化
是⼀種體驗。⻝物除了
⼝要吃，眼睛要看，⿐
要聞，所有都是⼀種體

驗及經歷。
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陸定光教授
法國⾥昂商學院市場營銷學教授、歐亞品牌管

理中⼼主任

⽅麗影博⼠
⻝品創新科技與安全中⼼項⽬總監

美⻝之都⼀定有它的優勢，要思考⾹港作
為美⻝之都的優勢在於哪裡。會否是將本
⼟⼩⻝帶給顧客有不同感受？會否是我們
把中國傳統⻝品，結合中國傳統的⽂化節
⽇，就著每個傳統節⽇本⾝的特定⽂化內
涵，構成⼀些⽀持⾹港作為美⻝之都這個
品牌的故事？我們有端午節、中秋節、新
年等不同節⽇，都可以利⽤來建構傳統美
⻝的內容，不只是簡單地推銷⼀個⻝物。
需要動態思維，發掘新的競爭優勢。

⼤家已知⾹港是美⻝之都，問
題在於如何保持。...⻝品要加上
變化性，⼒求製作出有層次的
味道、⼝感，才可打造出⾹港
的獨特性。不是⼀個定了型的
⻝物，⻝菠蘿包就是菠蘿包。
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研究結果本港具發展潛⼒的領域

⻝品的創新、結合⽂化特⾊，有利本港發掘新的競爭優勢。



Youth I.D.E.A.S.27

本港飲⻝⽂化應
朝向的發展⽅向

研究結果



Youth I.D.E.A.S.28

研究結果本港飲⻝⽂化應朝向的發展⽅向

非常同意 頗同意 不太同意 完全不同意 唔知／難講

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

實踐環境可持續發展

推廣健康飲食

優化傳統飲食文化

提升國際化水平

應用創新科技

促進與灣區飲食文化嘅融合

92.1%*

86.3%*

84.6%*

91.5%*

82.5%*

76.3%*

你⼜有幾同意⾹港嘅飲⻝⽂化，應朝向以下嘅⽅⾯發展？ N=520

* 數字為⾮常同意及頗同意相加所得。

最多⼈同意「 實踐環境可持續發展」及「推廣健康飲⻝」是本港飲⻝⽂化應朝向的發展。



Youth I.D.E.A.S.29

研究結果本港飲⻝⽂化應朝向的發展⽅向

若然將懷舊的⻝物或是中國
的歷史菜式重新呈現在餐桌
上，舊菜新造，或可令⾹港
美⻝之都之名有起⾊。

中華飲⻝⽂化需要保留，飲
⻝⽂化可以故事形式保存，
將菜式背後的故事重現...

個案12

我覺得要讓⼈看⾒⾹港是很⾼質的飲⻝之都。以
廣東或者中國內地來說，⾹港的飲⻝⽔平始終是
⾼，特別是粵菜。若多推廣⾼質餐飲，有酒店訪
客願意花錢來⾹港消費，才可以振興經濟。

在做法⽐較單⼀，做餐飲都是純粹的商業機構，
希望增加多些ESG的元素或社企 的模式，因為現
在的趨勢是『怎樣貢獻社會』，我覺得餐飲業可

以做多些去⽀持。

個案14

個案13

⻘年個案就飲⻝⾏業的可持續發展及相關趨勢表達不同看法。



Youth I.D.E.A.S.30

研究結果本港飲⻝⽂化應朝向的發展⽅向

如果認為⼤排檔是⾹港餐飲業的
地道特⾊，政府應該投⼊資源提
升⼤排檔品牌，進⾏相關宣傳，
傳揚⼤排檔飲⻝⽂化，使外地⻝
客能更好地體驗⾹港的⼤排檔⽂

化。

⼤排檔品牌

⻝品升級再造絕對合乎ESG的概
念，可成為綠⾊投資的⼀種。它
可以減碳排放，或者在ESG可以
計分。⻝品業界可以考慮做這
些，我覺得這是未來⻝品的趨

勢。

⽂嘉敏博⼠
⾹港⻝品專業協會主席

陸定光教授
法國⾥昂商學院市場營銷學教授、

歐亞品牌管理中⼼主任

⽅麗影博⼠
⻝品創新科技與安全中⼼項⽬總監

⻝品升級再造

我認為⻝品可多⾛『無添加』路
線，將配⽅盡量變得健康，令消

費者願意購買。

健康美⻝

受訪專家亦對本港的不同的發展⽅向表達看法。



Youth I.D.E.A.S.31

對從事⻝物
⾏業的看法

研究結果



Youth I.D.E.A.S.32

研究結果

你對從事⻝物⾏
業有幾⼤興趣？

平均分 平均分

你對本港⻝物⾏業嘅發
展前景信⼼⼜有幾⼤？

4.96 6.04

0分=完全無興趣，5分＝⼀半半
10分=⾮常有興趣

0分=⾮常⼩，5分＝⼀半半
10分=⾮常⼤

對從事⻝物⾏業的看法

受訪⻘年對從事⻝物⾏業的興趣⼀般，對⾏業的發展前景信⼼則略⾼。



Youth I.D.E.A.S.

逾五成認為「改善⾏業就業環境」，有利⿎勵⻘年加⼊⻝物相關⾏業。
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研究結果

你認為以下邊啲措施有利⿎勵⻘年加⼊⻝物相關⾏業？（讀選項1-7，最多選3項） N=520

50.8% 47.5%

35.4%
32.9%

24.0% 23.7%

12.3%

2.1%

改善⾏業就
業環境 (如
⼈⼯、福利)

提升⾏業嘅
專業形象

建⽴⻝物⾏
業晉升階梯

提供多元化
培訓/進修
機會 (如海
外交流)

提供更多⾏
業⽀援

加強科技
應⽤

推動職業專
才教育嘅普
及化

唔知∕難講

對從事⻝物⾏業的看法



Youth I.D.E.A.S.

我認為可以在娛樂及media⽅⾯令年輕⼈覺得⻝物⼯
作是吸引...廚師不只是戴廚師帽或穿廚師衫的形象，
⽽⼯作地⽅亦不只在廚房，卻可以有不同嘗試，看起
來很吸引。我相信在⽂化或娛樂上看到廚師⼯作是被

尊重，甚⾄變得吸引，⾃然有⼈加⼊。
個案4

⽂嘉敏博⼠∕⾹港⻝品專業協會主席

讀⻝物的學科，如果加上數碼技術，需要IT、
AI這些技術，有創新科技和跨學科知識，我相
信是可以吸引到年⻘⼈之餘，也可持續發展。
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研究結果對從事⻝物⾏業的看法

吸引⼊⾏的措施

有專家認為配合新科技可吸引⻘
年⼊⾏，亦讓⾏業持續發展

有個案認為在⽂化上有更多正⾯
的⾏業形象，有助吸引⼊⾏



Youth I.D.E.A.S.35

研究結果主要觀察

⾹港作為美⻝之都具優勢。⾹港薈
萃中西飲⻝⽂化，配上⻝材多元
化，豐富了飲⻝內涵和選擇，形成
獨特的飲⻝⽣態。

1

4

2

5

3

6
美⻝旅遊為具經濟發展潛⼒的領
域，⾹港要鞏固美⻝之都的實⼒，
須把握機遇加速拓展相關領域；另
迎合新興的飲⻝⽂化，朝可持續發
展及健康飲⻝等市場⽅向。

周邊地區近年急起直追，發展美⻝
的進展迅速，加上本地餐飲業受原
材料和租⾦漲價、⼈⼒緊缺等多重
因素影響下，本地餐飲業⾯臨不少
挑戰。

宣傳推廣及打造特⾊⽂化，對鞏固
本港美⻝之都起重要影響。

近年飲⻝⾏業重視個性化餐飲體
驗，當中包括餐廳種類、服務質
素、⻝物創新等，並配合不同顧客
群的需要，為顧客打造不⼀樣的餐
飲體驗。

⻝物⾏業向來有⻘⿈不接問題，然
⽽隨科技的引⼊及⻝品⾏業的多元
發展，配合職專教育的進⼀步發
展，有助擴闊新⼀代對⾏業的想
像，建⽴形象。



04研究建議

36 Youth I.D.E.A.S.



Youth I.D.E.A.S.

⾹港美⻝發展專
組
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建議成⽴「⾹港美⻝發展專組」 研究建議

參考「韓國⻝品振興機構」的成功經驗，⽬前⾹港美⻝推廣涉及多個部⾨，
缺乏整體協調及效益。成⽴⾹港美⻝發展專組，統籌⾹港美⻝及⻝品發展策
略、聯繫業界及⼈才推動「旅遊+美⻝」融合，並專責督導各項特⾊美⻝的
宣傳推廣計劃。

整體策略
及定位

「旅遊+美⻝」
融合

提升美⻝
⽔平

宣傳推廣
計劃

深化多元飲⻝⽂
化、⾹港獨有港
式⾵味、中國⼋
⼤菜系的⽂化底
蘊等。

推動⽂化旅遊與
美⻝體驗的創意
發展。

⽀持⾼質量餐飲
發展，⽀援認證
及引⼊科技，改
善⼈才培育和顧
客體驗。

策劃本地特⾊餐
飲及創新⻝品的
推廣活動，如國
際⽐賽及本地美
⻝地圖製作。

成⽴的
必要性

主要職能 預期成效及⻑遠影響

提升⾹港作為美⻝
之都的國際聲譽

增加旅遊業及本地餐
飲業的綜合經濟效益

強化⾹港作為⽂化及
美⻝結合的⽬的地形象



Youth I.D.E.A.S.38

開展「⾹港美⻝傳承運動」 研究建議

⾹港美⻝
傳承運動

製作本地美⻝旅遊地圖

配合餐飲消費券

強調⾹港獨特的多元飲⻝⽂化，包括街頭⼩⻝、⼤排檔及茶餐
廳⽂化。
配合現時政府所推廣的「無處不旅遊」，由市⺠及⻘年推舉區
內特⾊⼩店、最能代表⾹港特⾊的蛋撻、菠蘿油及奶茶。
發掘相關美⻝背後的歷史，從⽽整合成⼗⼋區的美⻝旅遊地
圖，翻譯多國語⾔。

推動遊客品嚐具⾹港情懷的美⻝體驗。
傳承本地特⾊⻝品背後的⼈情味及故事，連繫⻘年及⼩商店展
現⾹港好客之道。



Youth I.D.E.A.S.39

推動「多元飲⻝友善標籤計劃」 研究建議

背景與需求

顧客個⼈化需求
研究顯⽰，顧客越來越注
重個⼈化體驗及飲⻝需
求。

現有健康飲⻝推廣
「有營⻝肆」運動已推動
餐飲業參與推廣健康菜
式。

執⾏⽅法

標籤標準
餐廳可獲得「多元友善
⻝肆標籤」，如果其菜式
符合低碳、素⻝等特定
需求。

餐牌標⽰
餐廳餐牌上明確標⽰符
合標準的菜式，讓顧客
容易識別。

計劃內容

標籤種類
加⼊低碳、素⻝、清真及
特殊飲⻝需要等標籤，照
顧不同客群的膳⻝需求。

誘因與效益
為參與計劃的餐飲業提供
知名度提升和客戶群增加
的誘因，促進餐廳提升顧
客體驗。

⻑遠效益

⽂化發展與形象建⽴
推動國際⼤都會形象，進
⼀步標⽰⻝物過敏、宗教
禁忌等信息，建⽴多元飲
⻝友善的⽂化。

顧客體驗優化
讓海內外旅客在⾹港享受
貼⼼、安⼼的飲⻝體驗。
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